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Abstrakt

Cilem bakalarské prace je aplikovat metodu optimalizace webové stranky pro
vyhledavace za ucelem zvySeni trzeb e-shopu Dobes.eu. V teoretické Casti je pomoci
odborné literatury definovan digitdlni marketing a jeho dil¢i slozky s diirazem na SEO a
fungovani internetovych vyhledavact. V ramci praktické ¢asti je pomoci série nastrojii
provedena SEO analyza soucasné situace webové stranky a na jejim zakladeé
uskutecnéna implementace jejiho obsahu. V zavéru jsou tyto zmény vyhodnoceny skrze
porovnani Ctvrtletnich trzeb z organického vyhledavéani se stejné¢ dlouhym obdobim

ptedchoziho roku.

Abstract

The aim of this bachelor thesis is to apply a method of search engine optimization
for the eshop Dobes.eu in the aim of increasing it‘s revenue. Within the theorethical part
there are, with help of professional literature, described single parts of digital marketing
with emphasis on SEO and the function of search engines. Within the practical part, with
help of series of tools, there is the analysis of contemporary state of website and
description of implementation of the content of this analysis. In the end these changes are
evaluated through comparison of quarterly revenues of organic search and revenues of

the period of the same length of the last year.


https://www.telicka.online/seo-audit/
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Uvod

Cilem této bakalatské prace je aplikovat metodu optimalizace webové stranky pro
vyhledavace za uCelem zvySeni trzeb e-shopu Dobes.eu. V teoretické Casti je pomoci
odborné literatury definovan digitalni marketing a jeho dil¢i slozky s dirazem na SEO a
fungovani internetovych vyhledavaca. V ramci praktické ¢asti je pomoci série nastroji
provedena SEO analyza soucasné situace webové stranky a na jejim zakladé
uskutecnéna implementace jejiho obsahu. V zavéru jsou tyto zmény vyhodnoceny skrze
porovnani Ctvrtletnich trzeb z organického vyhledavani se stejn¢ dlouhym obdobim

predchoziho roku.
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1 Digitalni marketing

Dftive nez odkryjeme souvislosti online marketingu, je nutné pfipomenout vyznam
marketingu, jak se vyvinul v digitdlni a pro¢ je dnes online marketingovd komunikace pro
firmy dalezitym doplitkem tradi¢nich marketingovych nastroju.

Samotny vyvoj marketingu mél podle Kratochvila (2003) 4 faze:

e 1. Faze — pocatek 20. stoleti, kdy se na trhu objevuji prvni piebytky zbozi

e 2. Faze — 30. 1éta 20. stoleti, obdobi krize, kdy rostl vyznam propagace a
podpory zboZi

e 3. Faze — po druhé svétové vilce, kdy se ,,Firma snazi uvést do rovnovihy
vnitini zdroje s pozadavky vnéjsi reality.*

e 4. Faze —90. léta 20. stoleti, kdy firmy zacinaji chdpat konkurenci jinym

zpusobem a snazi se aktivné vyhledavat ptilezitosti.

Marketing je pevné svazany s nasimi zivoty a vzdy slouzil jako prostiedek k
zvySovani povédomi a vytvafeni poptavek. Mezi tradi¢ni zplsoby marketingové
komunikace patfi televizni a rddiové reklamy, bannery, letdky atd. Ne dlouho po vzniku
internetu ale zacaly vznikat levnéjsi a efektivnéjsi zplisoby, jak oslovit znaéné mnoZstvi

lidi. (Sreedharan, 2015)

1.1 Online marketing

Internet se vyznamné podilel na vyvoji marketingu do té podoby, ve které je dnes.
Diky dostupnosti informaci si mize kdokoliv jednoduSe porovnat ceny nabidek nebo
ziskat komparativni znalosti o produktech diky uzivatelskym recenzim. Uz ted je

digitdlni marketing vyznamné;j$i, nez ten klasicky. (Janouch, 2017)

1.2 Vyhody a nevyhody nakupovani na internetu

VYHODY NAKUPOVANI NA INTERNETU

Zakaznici mohou neruSen¢ nakupovat z pohodli domovii, maji $irsi sortiment k

prozkouméni a ndkup mohou uskute¢nit kdykoliv béhem dne. Prodejci se zase mohou
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t&Sit z nizSich nakladi a vyssi efektivity diky tomu, Ze pro své obchodovani nepotiebuji
kamennou prodejnu. V internetovém prostiedi mohou kdykoliv jednoduse upravit svou

nabidku, at’ uz z hlediska ceny, sortimentu nebo marketingové propagace. (Kotler, 2007)

NEVYHODY NAKUPOVANI NA INTERNETU

Z pohledu zdkaznika mezi nevyhody mizeme zatfadit moZnost, Ze je jeho aktivita
monitorovdna pro marketingové vyuziti. DalSim negativem je existence moZzZnosti
vydavani se za nékoho jiného a jeho jménem objednat nechténé zbozi ¢i provadét platby.
Pro firmy se mohou nepfijemnosti dostavit z ptipadného kybernetického utoku, at’ uz za

ucelem ochromeni webovych stranek nebo datové Spionaze. (Suchanek, 2008)

1.3 Marketingova komunikace v internetovém prostiedi

Z vySe uvedeného vyvstavd otdzka, jakymi ndstroji online marketingu jsme
schopni firmu zviditelnit, zvysit jeji trzby nebo zlepsit vztahy se zdkazniky. Zvoleni
spravné strategie pro online marketing poméha pochopit, jakym zptisobem se naseho
podniku digitdlni marketing dotykd, a lépe pochopime, na jaké jeho dil¢i segmenty

bychom se mé&li soustiedit. Zasady zvoleni spravné strategie pro digitalni marketing:

e Znét své cile a drzet je na redlné drovni.
e 7Znét svou konkurenci.
e Znat své zdkazniky a to, jakym zplisobem pouzivaji digitdlni technologii.

e Spravné vyhodnocovat probihajici propagacni kampanég. (Ryan, 2017)

Tyto zasady se vyrazné nelisi od zasad tradi¢niho marketingu, nicméné diky
mozZnostem online marketingu jsme schopni jednotlivé dil¢i slozky propagace pro online
marketing presnéji a rychleji definovat. Je tomu tak pfedevsim diky snadné a ptesné
méfitelnosti, téméf okamzité zpétné vazbeé a moznosti mikrosegmentace cilového
publika.

V nésledujicich kapitoldch bude popsdn vybér jednotlivych nastroji online

marketingu, které maji nejvétsi podil na samotné dileZitosti online marketingu.
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Socialni sité

Socidlni sit¢ pro firmy znamenaji pfilezitost pro udrzbu vztahu se svymi
zakazniky, budovani znacky nebo pfesmérovani pozornosti svych zakaznikii ze socidlni
sit¢ na svou webovou stranku. Mezi zakladni metriky uspéchu na socidlnich sitich
muzeme zafadit dosah a angazovanost, nad prodejem musime pfemyslet jako vedlejsi
disledek nasich snah, to ale neznamend, ze by se mu nemél pfizptisobovat obsah. Spravna
obsahové strategie na socialnich sitich tedy musi byt vyvézend a vytvéiet pro zdkazniky
ptispévky, které budou relevantni a atraktivni. (Stoklasa, 2016)

Spréva firemnich socidlnich siti je asove a financné€ narocnd, proto je potieba sva
usili diverzifikovat spravnym zptsobem. Pro 98 % spole¢nosti na ¢eském trhu se, co se
tyCe socialnich siti, vyplati ptisobit pouze na Facebooku. Vyjimku tvoii firmy, které
nabizi specificky produkt ¢i sluzbu, které¢ své piisobeni mohou rozsitit na Twitter. Pro
spole¢nosti v B2B sféfe zase mlze byt velice zajimavou platformu LinkdIn. (Némec et

al., 2015)
Emailing

Jako kazdy jiny marketingovy kanal, tak 1 email miZeme zamé&fit na specificky
segment potenciondlnich zékaznikii, at’ uz z hlediska demografie, vztahu k nasi
spolecnosti ¢i nachylnosti ke koupi produktu. I pfes to, ze se komunikace v online
prostiedi vyvinula v instantni zpravy, potad na fadu véci potfebujeme vyuzivat sluzeb
emaild, takze i tady mizeme svého zdkaznika zastihnout. (Sreedharan, 2015)

Pro vyhodnoceni Uspé&S$nosti emailingovych kampani zpravidla sledujeme miru
otevieni emailu a dale miru prokliku (napfiklad na odkaz vedouci na webové stranky).
Pokud tyto odkazy vybavime UTM parametrem, miZeme dokonce sledovat i trzby

vedouci z téchto emailingovych kampani. (Némec et al., 2015)
ZboZové srovnavace

Srovnavaci zbozi rozumime internetové stranky, které disponuji funkci srovndvat
podobné ¢i stejné produkty z internetovych obchodl a poméhaji zadkaznikiim s vybérem
obchodu, ktery je pro né optimélni. Toto srovnini probihd zejména z hlediska ceny,
nicméné obchody, které nemohou velkoobchodlim konkurovat cenou, mohou jako

piidanou hodnotu poskytnout naptiklad darek k nakupu, nabidnout dopravu zdarma nebo
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mohou byt pro zdkazniky atraktivni diky vysokému uzivatelskému hodnoceni. (Stoklasa,
2016) Jak je vidét na obrazku &. 1, nejpouzivangjsi srovnavace zbozi v Ceské republice

jsou Heuréka a Zbozi.cz.

Obrazek ¢. 1 Pocet uzivateld srovnavacéi zbozi v CR

srovname.cz hledejceny.cz hyperzbozi.cz = heureka.cz (srovnanicen.cz,
(naakup.cz, 2% 1% nejlepsiceny.cz, seznamzbozi.cz)
porovnani-cen.cz)
7%
® zbozi.cz

zbozi.cz

= srovname.cz (naakup.cz,
26%

porovnani-cen.cz)

hledejceny.cz

m hyperzbozi.cz

heureka.cz
(srovnanicen.cz,
nejlepsiceny.cz,
seznamzbozi.cz)

Zdroj: Webovy portdl oXyShop [online][cit. 2018-12-30] Dostupné z
https://www.oxyshop.cz/blog/ceske-srovnavace-zbozi-a-jejich-velikost.html; Marek Walder

PPC reklamy

PPC (pay per click) je internetova reklama, ve které inzerent plati za kazdé
prokliknuti potencidlniho zdkaznika na reklamu. Tato internetova reklama se déli do dvou

segmentd, podle toho, kde a v jaké form¢ je umisténa.

PPC vV OBSAHOVE SITI

Obsahovou siti rozumime webové stranky, které disponuji reklamni plochou,
kterou nabizi inzerentiim. Diive se tyto reklamy nabizely obdobné, jako se to déla v
offline reklamé v novinach a magazinech, s ristem technologii ale za¢ina pievladat jiny

systém, ktery je zalozeny na auk¢ni bazi. (Stoklasa, 2016)
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PPC VE VYSLEDCICH VYHLEDAVANI

Placené vyhleddvani se sklddd z reklam, které se zobrazuji ve vysledcich
vyhleddvani po zaddni urcitého dotazu. Zda, a na jaké pozici, se tato reklama ve

vyhledavani zobrazi, zavisi na n¢kolika okolnostech:

o Castka, kterou inzerent plati za proklik.
e Relevance reklamy k dotazu.

e Kvalita a relevance vstupni stranky z reklamy.

Uspé&snost téchto reklam je velice snadné méfit, protoze vime presné, kolik
utrdcime a jakd je ndvratnost. Placené vyhleddvani nicméné, jak jiz nazev napovida,
prestane pfinaSet navstévnost v momente€, kdy do n¢j pfestaneme investovat. (Fox, 2011)
Alternativou k placenému vyhleddvani je vyhleddvani organické, kterému se bude autor

bakalaiské prace vénovat v dalSich kapitolach.
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2 Optimalizace pro vyhledavace

SEO (Search Engine Optimization) neboli optimalizace pro vyhledavace je

neustale vyvijejici se ¢asti digitdlntho marketingu. Samotnym pojmem SEO v obecné
rovin¢ mizeme chéapat proces snahy o zménu webové stranky ve vyhledavani za icelem
vétsi viditelnosti pro uzivatele. Odhadem 85 % veskeré navstévnosti webovych stranek
prichazi pravé diky vyhledavactim (kde se $t€pi mezi navstévnost z PPC reklam a ze
SEO), a pravé proto maji komeréni weby o optimalizaci pro vyhledavace velky zajem.

(Sreedharan, 2015)

2.1 Vyznam a historie optimalizace pro vyhledavace

Jesté pred vznikem vyhledavact lidé mohli na internetu vyhledavat spole¢nosti
pomoci tzv. katalogii. Tyto kromé zakladni kategorizace mély abecedni fazeni, proto
firmy pojmenovavaly zdpisy (v n€kterych ptipadech i celé firmy) ve stylu ,,AAA Nazev
firmy*. V druhé poloviné devadesatych let dvacatého stoleti vznikaji prvni vyhledavace,
které byly pomérn¢ snadno ovlivnitelné, a pro zobrazeni stranky na piednich pozicich ve
vysledcich vyhleddvani stacilo opakovat klicové slovo v textu. (Kolektiv autort, 2014)

AZ kdyZ se na trhu vyhledavaci objevil Google, tak vyhleddvace podle n€ho
zacaly hodnotit webové stranky na zaklad¢ algoritmickych propoctl, kdy mimo jiné
faktory zohlednoval 1 pocet a kvalitu odkazii vedoucich na dané stranky. Tyto odkazy
muzeme chéapat jako doporuceni stranek uzivateli, vnesl tak do vysledkli vyhledavani
lidsky faktor. (Domes, 2017)

Zaklady SEO zlstdvaji stejné, nicméné vyhledavace neustdle aktualizuji své
algoritmy a alternuji pfirozené vysledky vyhledavani tim zptisobem, aby byly co nejvice
relevantni pro dany dotaz a aby uzivatel ve vysledcich vyhleddvani nalezl co nejsnaze to,
co hleda. (Kolektiv autortl, 2014) Nejpouzivan&j§imi vyhledavaéi v Ceské republice jsou

Google a Seznam, jak je vidét v tabulce €. 1.
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Tabulka €. 1 Podil vyhledavacdii na ¢eském trhu pro leden aZ bifezen 2019

Vyhledava¢ Podil vyhledavani dotazu
Google 84,06 %
Seznam 12,31 %
Bing 1,66 %
Yahoo! 1,05 %
DuckDuckGo 0,3 %
Ostatni 0,62 %

Zdroj: Upraveno dle Web StatCounter [online][cit. 2019-4-6] Dostupné z http://gs.statcounter.com/search-
engine-market-share/all/czech-republic

2.2 Fungovani vyhledavaci

Vyhledavace se tedy vzdy snazi uspokojit zadavatele dotazu a poskytnout mu
nejrelevantnéj$i vysledek, ktery ma k dispozici. Aby mohl vyhodnotit, které stranky
tazateli ukdzat, musi pouZivat specidlni programy, kterym se fika roboti. Ti esencialné za

timto ti¢elem podnikaji tii kroky: prochazeni, indexovani a hodnoceni. (Janouch, 2017)

P¥i prochazeni jsou tito roboti vysladni, aby prochazeli cely internet, nasledovali
hyperlinky a sbirali informace o strdnkéch, které navstivi. Pokud se vyhled4avac¢ rozhodne,
Ze stranka splituje vSechny podminky, pak je ulozi do databaze zvané index (Ryan, 2017).
Nasledné na zéklad€ ziskanych informaci posuzuje vyhledavac kvalitu strdnek, pocet
zpétnych odkazu, relevanci dotazl a dalsi faktory. Tyto informace nasledné porovnava

s dal§imi, jiz indexovanymi, vysledky a hodnoti, na jakém misté¢ ve vysledcich
vyhledavani ptisluSného dotazu danou stranku zobrazi. (Janouch, 2017)
Podle grafu na obrdzku ¢. 2 miZeme uvazovat, Ze je snahou vSech komer¢nich

subjekti se ve vyhledavani umistovat na prvnim miste.
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Obrazek ¢. 2 Proklikovost piirozenych vysledka vyhledavani

[ Ve r ' 4 (-]
Proklikovost prirozenych vysledku
vyhledavani
40,00% - 36,40%
35,00% -
30,00% -
25,00% -
() -
20,00% B Proklikovost pfirozenych
15,00% - Vy'/S|edkl‘:| vyhledavani
10,00% - 8,90%
5,00% - 1,50%
0,00% - ; ; -
Prvni vysledek Prvni stranka Druha stranka
Zdroj: Sreedharan, 2015; vlastni Gprava
2.2.1 SERP

Zkratkou SERP (Search Engine Result Page) rozumime vysledky, které se ndm
zobrazi po vlozeni dotazu do vyhleddvaciho pole ve vyhledavacich. (Janouch, 2017)
Ta je sloZena z vyhledavaciho pole, filtrti vysledki a vysledkl hledani, které se dale déli
na prirozené¢ a placené, tyto Casti jsou zvyraznéné na obrdazku ¢. 3 pro vysledky
vyhleddvdni na Seznamu a na obrdazku ¢. 4 pro vysledky vyhleddvani Googlu.
Vyhledavaci pole slouZi k zadani dotazu ¢i fraze a je vybaveno tzv. naseptavacem, ktery
zadanym pismenktm. Diky filtrim vysledkl jsme schopni omezit vysledky na specificky
druh, ktery nds zajima. Jsou to napftiklad obrazky, videa, zpravy nebo mapy. Pro Google,
nicméné ne pro Seznam, ndm tyto filtry dale umoziuji specifikovat vysledky naptiklad

dle ¢asu, jazyku nebo geografické oblasti vyhledavani. (Domes, 2017)
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Obrazek ¢. 3 SERP Seznamu

Internet  Obrazky Videa Clanky Firmy Mapy ZboZi  Slovnik
SEZHM.CZ. luxusni obleeni X n

B¢ Blancheporte by Magnet — Katalog luxusniho obleéeni

Placené vysledky

Oblegeni 2017/18 — ze 300+ shopu. Slevy az 70%
Obleceni | 7

1 10 sezony! obleéeni na
B Luxusni obledeni — ve Fashion Air v Pardubicich

Z/luxusni/obieéeni | =

Luxusn

Multibrandovy butik Space — e-shop a obchod v centru Prahy

Pfirozené vysledky
Zdroj: Seznam; vlastn{ dprava
Obrazek ¢. 4 SERP Googlu
Google luxusni oblegeni m 4 Q
Vie Obrazky Nakupy Mapy Videa Vice Nastaveni Nastroje
Pfiblizny podet vy'sledkllj' 10 600 000 (0.52 5}
Placené vysledky

Pfirozené vysledky

Zdroj: Google; vlastni tprava
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2.3 Vybrané on-page faktory

Existuje vice nez 100 faktora, které ovlivituji pozici ve vyhledavani, jen par jich
je ale natolik vyznamnych, aby jim optimalizator vénoval pozornost. Tyto faktory, ale i
jejich vliv na pozici, se neustale méni, ty nejdulezitési ale ztistavaji v zéklad¢ stejné.

(Janouch, 2017)

Klicova slova

Zvoleni spravnych klicovych slov, pro které vytvaiime obsah na webové strance,
je ptedpokladem pro uspéch. Kli€ové slovo by mélo byt zpravidla relevantni a hledané,
ale zaroven ne natolik obecné, aby nepfitahovalo nezaddanou navstévnost. (Kubicek,
2008) Klicova slova vyhledavace seznamuji s tim, co se na strankach nachazi. Spravna
klicova slova jsou ta, kterd na stranky nejenom privadi navstévniky, ale vedou i ke
konverzim. (Janouch, 2017)

Tato klicovd slova se dfive =zaddvala do polozky ,meta keywords*
v administracich webovych stranek, jako napovéda vyhledavactim. Nyni je tato praktika
nevyuZzivana a na pozice ve vyhledavacich nema zadny vliv. Pokud chceme byt na dané

klicové slovo ve vyhleddvéani dohledatelni, tak je potieba jej zakomponovat do nadpisové

struktury a obsahu. (Ryan, 2017)

LONG TAIL

Specifickym druhem klicovych slov je tzv. long tail (dlouhy ocas). Jedna se o
fraze, které jsou sloZeny z vice slov, a které sice nemaji tak vysokou hledanost, ale maji
niz$i konkurenci a je jednodussi se pro n¢ umistit na vysokych pozicich ve vyhleddvani.
(Domes, 2017) Naptiklad pro klicové slovo, které se skladd z jednoho slova ,,opravai*
bychom mohli uvazovat long tail ,,opravai pracek Whirlpool v Chrudimi®. Samoziejmé

za ptedpokladu, ze v Chrudimi plisobime.

SKLIK A GOOGLE‘S KEYWORD PLANNER

Sklik a Keyword planner patii mezi nastroje pro praci s klicovymi slovy, kdy po
zadani klicového slova vypiSou, které dotazy ptibuzné tomuto klicovému slovu se

vyhledavaji nejvice, jaka je jejich konkuren¢nost (obtiznost pro umisténi se v SERPu) a
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jaka je jejich primérna cena za proklik pro piipadné PPC kampané ve vyhledavaci siti.
Sklik slouzi pro rozsifeni zasoby klicovych slov pro vyhledava¢ Seznamu a Keyword

planner pro vyhledava¢ Googlu. (Janouch, 2017)

Zabezpeceni HTTPS protokolem

HTTP je internetovy protokol, ktery slouzi k vyméné soubori mezi vyhleddvacem
uzivatele a serverem, na kterém jsou umistény webové stranky. Tento protokol je
pomérné snadno prolomitelny, a pokud pies né& uzivatel odesild data (naptiklad
prostfednictvim formulafe), pak miize dojit ke zneuziti téchto dat tieti stranou. Pro
zabezpeceni komunikace slouzi HTTPS protokol. Od roku 2014 je zabezpeceni HTTPS
protokolem zafazeno mezi hodnotici faktory Google. (Velicka et. al, 2018)

Na obrazku €. 5 je znazornéno, jak velkou cast vysledkli v SERPu tvoii webové
stranky s HTTPS zabezpecenim. Vzhledem k tomu, Ze je zabezpeceni HTTPS hodnotici
faktor Google a témér tii Ctvrtiny vysledkii na prvni strané jak Google, tak i Seznam
protokol HTTPS maji, je vhodné mu pfiklddat pfi optimalizaci pro vyhledavace

pozornost.

Obrazek €. 5 Procento vysledkii s HTTPS na prvni strané
N PROCENTO VYSLEDKU S HTTPS NA PRVNI STRANE

79

21.03.2019

75.08

-/\/\ AR /\ \ \ - \/\//\\/\

\/\/ \ /\\/ \./- \ .\,,././\./ R

Zdroj: Semor.cz
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Podoba vysledku vyhledavani

Vysledek vyhleddvani je prvni véc, kterou uzivatel pfi vyhledavani daného dotazu
uvidi a jako takovy predstavuje prvni Sanci pro webové stranky tohoto uzivatele naldkat.

Samotnou podobu vysledku vyhleddvéni a jeho dil¢i ¢asti zachycuje obrazek €. 5.

TITULEK

v kodu stranky oznacuje jako <title>Pozadovany titulek</title>. Titulek slouzi
vyhleddvactim k vyhodnoceni toho, co se na dané strdnce nachdzi a zaroven se zobrazuje
1 ve vyhleddvani. M¢l by byt pro kazdou stranku jedinecny, vystizny, a pokud mozno,
m¢l by také obsahovat kli€ové slovo. Délka tohoto titulku by se méla pohybovat kolem

65 znak, znaky za touto hranici vyhledavace ignoruji. (Janouch, 2017)

POPISEK

Popisek je meta znacka, ktera sama o sob& nema na pozice ve vyhledavani témer
zadny vliv, nicméné se zobrazuje ve vyhledavani jako kratky popis stranky a miiZze
pomoci zvysit CTR (proklikovost) ze SERPu na danou stranku. (Ryan, 2017) Podoba

popisku v kédu stranky je nésledujici:

<meta name="description" content="PoZadovany popisek." />

URL ADRESA

Pro bézné uzivatele URL adresa nemd velky vyznam, ale pro vyhled4vace je
dalezita, pozna z ni, co se na strankdch nachdzi a poméaha s indexaci. Pokud obsahuje
vyhleddvané slovo, pak se v SERPu zvyrazni. (MarciSova, 2017)

Priklad spravné URL adresy

https://www.example.cz/kategorie/klicove-slovo

Priklad spatné URL adresy

https://www.example.cz/index.php/213.html
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Obrazek ¢. 6 Podoba snippetu pro Google a Seznam

Vysledek vyhleddvani pro Google

Rozbalené mrazaky se 100% funkénosti za nejnizsi ceny

Y% % %% Hodnoceni: 5 - 16 recenzi

Vysledek vyhleddvani pro Seznam

ozbalené mrazaky se 100% funk&énosti za nejnizsi ceny

Titulek - Popisek . URL adresa

Zdroj: Google a Seznam; vlastni tvorba

Rychlost nacitani stranek

Rychlost nacitani stranek je dilezita jak pro uzivatele, ktery se pii velké prodleve
pfi nacitani mize rozhodnout k opusténi stranek, ale také pro vyhledavace, které rychlost
nacitani povazuji za hodnotici faktor. Doporuc¢ena rychlost nac¢itani pro bezproblémovy
prichod robotil a pro lepsi uzivatelskou ptivétivost se pohybuje v rozmezi 0-3 vtefiny.
Jednim z mnoha zpusobi, jak zvysit rychlost nacitani stranek bez vétSiho usili, je
optimalizace obrazkt, kdy se obrazky, které jiz na strankach jsou, nahradi obrazky

komprimovanymi s mensi celkovou velikosti. (Veli¢ka et al., 2018)

Nefunkéni stranky

Pokud je stranka, kterd je jiz indexovédna ve vyhledavaci, nefunkcni, pak se
uzivateli na obrazovce objevi kdd 404 stranka nenalezena a uZivatel se nedostane na
obsah stranky, ktery pozadoval. To nemaji rddi ani uzivatel¢ a ani vyhledavace a proto je

vhodné takovéto strdnky na naSi doméné najit a pfesmérovat je na existujici stranku,
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pokud je relevantni k obsahu, ktery byl na presmérovavané strance piivodné. Muze se ale
také stdt, ze na strankdch existuji odkazy vedouci na stranky, které jiz neexistuji, v tomto
ptipad¢ je nejlepsi praktikou po vyhleddni téchto odkazl tyto odkazy bud’to smazat nebo
upravit, aby vedly na stranky funk¢ni. (Janouch, 2017)

XENU LINK SLEUTH

Xenu Link Sleuth je jeden z mnoha nastroju, kterym se tika crawler. Napodobuje
¢innost robotd, tj. prochazi vSechny odkazy na internetové strance a podava hlaseni o
chybnych internich odkazech ¢i odkazech vedoucich z webu na neexistujici stranky. Déle
umi nalézt obrdzky bez popisku, rozezndvat duplicitni znacky <title> a

<metadescription>. (Kolovrat, 2015)

2.4 Vybrané off-page faktory

Tyto faktory ovlivilujici pozici ve vyhleddvac¢ich se nenachdzi na

optimalizovanych strankdch, jsou s nimi ale pfimo spojené.
Indexace

Aby webovou stranku vyhledava¢ vibec mohl ukazovat ve vysledcich
vyhledavani, musi ji mit ve své databdzi a musi védét o jeji existenci. Pro tento ucel
existuje nékolik zplisobl a doporuc¢enych postupi. Jednim z nich je upozornit roboty na
strankach urcené pro spravce webu (viz dale). Dal§im zpusobem je vytvafeni odkazl
vedoucich na naSe strdnky na strankdch, které jiz v indexu jsou, které roboti musi

nasledovat. (Kubicek, 2008)

SITEMAP.XML

Podle knihy Ochutnejte technické SEO (2018, s. 7) ,,Soubory sitemap.xml
umoznuji informovat vyhledavace o URL adresdach webu, které jsou k dispozici pro
prochazeni a indexaci. Tyto soubory jsou vytvoreny ve formdtu XML, ve kterém jsou
strukturované uvedeny URL adresy podstranek webu s dalsimi atributy. Tyto atributy

umoznuji predavat vyhledavacim dalsi informace jako datum posledni aktualizace


https://telicka.online/

SEQ specialista Adam Teli¢ka 16

stranky (lastmod), jak casto se meni (changefreq) a jakou ma relativni diilezitost viici
ostatnimu obsahu na webu (priority). “ Soubor sitemap.xml tedy mizeme chapat jako
mapu webu a rozcestnik pro roboty vyhledévace, ktery jim dava informace o struktuie
webu a o tom, ktery odkaz vede kam a celkové usnadnuje robotim indexaci stranek.

(Domes, 2017)

ROBOTS.TXT

Soubor robots.txt je prvni stranka, kterou roboti na webovych strankach navstivi
a podava jim informaci o tom, kam nemaji povoleni vstoupit. Tento soubor by mél byt
umistén v kofenovém adresafi domény, tedy pro piiklad na doméné example.cz by
k tomuto souboru robots.txt vedla cesta https://www.example.cz/robots.txt. Pro
usnadnéni prace robotim vyhledavaci je vhodné do souboru robots.txt také vlozit adresu
souboru sitemap.xml. (Velicka et al., 2018)

Priklad sprdavného zdpisu souboru robots.txt pro doménu example.cz:
User-agent: *
Disallow: /nezadouci-stranky-v-kategorii/

Disallow: /nezadouci-stranka
Sitemap: https://www.example.cz/sitemap.xml

GOOGLE SEARCH CONSOLE

Google Search Console je nastroj, diky kterému si miiZze spravce internetovych
stranek zkontrolovat, jaky obsah je v indexu Google vyhledavace a ptipadné pozadat o
jeho indexaci nebo jej upozornit na novy obsah, ktery se na strankdch nachazi.
V neposledni fadé se da skrze tento nastroj zjistit, jaké stranky na web spravce odkazuji

nebo na jaké vyhledavaci dotazy se dany web zobrazuje. (Evisions, nedatovino)

OPERATOR SITE

Po vloZeni operatoru site: do vyhledavaciho pole Google ¢i Seznamu je uZivatel
schopen rychle a spolehlivé zjistit, jaké stranky poZzadované domény se nachdzi v indexu
daného vyhledavace a také ukazat jejich podobu v SERPu, jak je vidét na obrazku €. 6.

(Chapman, 2011)
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Obrazek ¢. 7 Ukazka fungovani operatoru site

Go g|e site:diskontni-nakupy.cz EBE !, Q
Vse Obrazky Zpravy Nakupy Mapy Vice Nastaven Nastroje
Prfiblizny pocet vysledkad: 907 (0,75 s)

Diskontni nakupy: Rozbalené elektro a spotiebice se zarukou
https:/iwww.diskontni-nakupy.cz/ v

Setfime vasi penéZzenkul ZboZi s poskozenym obalem &i druhé jakosti z oficialni distribucni sité pro
CR a's platnou zarukou Navstivte nasi prodejnu v

Rozbalené mrazaky se 100% funk&nosti za nejnizsi ceny
https:/mww.diskontni-nakupy.cz » Velké spotfebice v

%%k Hodnoceni: 5 - 16 recenzi

Levné @ Piné funkéni [ Se zérukou [ Usetfete s nejlevn&jSimi mraznickami druhé jakosti
vysokych energetickych tiid od vyrobcti Bosch, Beko, Zanussi a jinych

Rozbalené trouby a mikrovinky za nejnizsi ceny se zarukou
https://iwww.diskontni-nakupy.cz » Velké spotrebice v

% %%k Hodnoceni: 5 - 16 recenzi

Levné Piné funkéni Se zarukou Usetrete s nejlevnéjSimi troubami a mikrovinkami v akci
Mikrovinky levné od vyrobclh Whirlpool, Electrolux, Bosch, Beko

https://www.diskontni-nakupy.cz » Notebooky a PC v

%%k Hodnoceni: 5 - 12 recenzi

Levné [ Piné funkéni [l Se zarukou [ Usetfete s nejlevn&jSimi tiskamami druhé jakosti
Prodavame tiskarny Canon, Samsung a dal3i za zlomek pavodni ceny

Zdroj: Google; vlastni tvorba

Linkbuilding

Linkbuilding je proces, pfi kterém se snazime umistit na internet co nejvice
kvalitnich a relevantnich odkazi, které povedou na naSe webové stranky. Tento proces
muze probihat bud'to pasivnim nebo aktivnim zpiisobem. Pfi pasivnim zplsobu se
snazime vytvaret na naSich webovych strankach obsah, ktery je pro uZivatele natolik
atraktivni, aby jej mezi sebou sdileli sami. Druhou moZnosti je aktivné vyhledavat
odkazové prtilezitosti (Kolektiv autord, 2014)

Linkbuilding je dtlezitou soucasti SEO, protoze ma piimy a velky vliv na pozice
stranek pro urcity dotaz ve vysledcich vyhleddvani. Mimo to se spravné umistény odkaz

muze stat zdrojem navstévnosti €i zvysit povédomi o nasi znacce. (Kolektiv autorti. 2014)

VALUABLE BACKLINK CHECKER

Kromé Google Search Console (viz s. 16) je ke kontrole zpétnych odkazi mozno

pouzit nastroj dostupny z https://www.seoreviewtools.com/valuable-backlinks-checker/,

ktery ndm v omezené mife dovoluje kontrolu odkazii vedoucich na danou doménu.
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Kromé vypisu 100 nejcennéjsich odkazti ma také funkci nalezeni 10 odkazi, které vedou

na stranky s kddem 404, coz spravné neni. (viz kapitola 2.3.5)
Personalizace vysledkt vyhledavani

Vyhledavace se v souc¢asné dobé nespoléhaji pouze na algoritmy k tomu, aby
zajistily nejlepsi uZzivatelsky prozitek, ale pouzivaji vysledky vyhleddvani, které
odpovidaji vzorci chovani uzivatelii na strankach. Tyto personalizované vysledky jsou

zavislé na:

e Typu pouzivaného zafizeni (desktop, mobil, tablet).
e PouZivaném jazyku.
e Strankéch navstivenych v minulosti.

e Vyhledavacich dotazech polozenych v minulosti. (Stoklasa, 2016)

2.5 Vybér nekalych SEO praktik

Obcas se muze stat, Zze samotné faktory, podle kterych vyhleddvace webové
stranky zobrazuji, maji slabiny, kterych se da zneuzit pro sviij prospéch. Tato pievaha
nad konkurenci vSak vétSinou vydrZi jen na par tydnd, jelikoZ vyhledévace své algoritmy

upravuji (viz 2.1.1), aby se tato zneuZiti nestavala. (Némec et al., 2015)
Duplicitni stranky

Rychlou pfevahu v indexu lze ziskat pomoci vytvoteni duplicitnich stranek, které
maji stejny obsah, ale jsou umistény na jiné URL adrese nebo na jiné doméné. Na to
ovSem po n¢kolika tydnech roboti vyhleddvach pifijdou a na zéklad¢ stafi stranky, poctu
zatimco tu druhou z né) smaze. Tyto duplicity nemusi byt vzdy umyslné, proto je
vyhledavace nepenalizuji. (Kubicek, 2008) Nejcastéjsi ptiklady neamysinych duplicit

jsou:

e Duplicita WWW a non-WWW piipadné¢ HTTP a HTTPS
e Zatazeni produktu do vice kategorii, jejichz URL se objevi v URL
produktu
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e UTM parametry a filtrace produkt

Resenim pro tyto duplicitni stranky je bud’ to je pfesmérovat, anebo kanonizovat
tzn., Ze vyhledavaci fekneme, Ze tato dand stranka je hlavni a ostatni jsou jen jeji variace.

(Velicka et. al, 2018)
Keyword stuffing

Keyword stuffing je praktika, pfi které se projevuje snaha dostat co nejvice
klicovych slov a jejich kombinaci na webové stranky na ukor obsahu. Tato klicova slova
souvisi s obsahem mdlokdy a samotny uzivatel strdnek takovy nepiehledny obsah
neoceni. Tato praktika mize mit tedy kratkodoby efekt v podob¢ navstévnosti, nicméné

vyhledavace ji diive ¢i pozdéji odhali a penalizuji stranky v plném rozsahu. (Marrs, 2017)
Hidden content

Pfi technice hidden content se jednd o skryvani obsahu pted uzivateli, ale
ukazovani jej vyhledavacim. Toho se da snadno docilit naptiklad pfi nastaveni stejné
barvy pro pozadi jako pro text nebo nastaveni velikosti pisma na 0. MlZe se tak jednat ze
snahy o zakomponovani vice kli¢ovych slov do obsahu stranky nebo skryti odkazi, které
ma nasledovat jen robot. Vyhleddavace nicméné takoveé praktiky dokazou snadno odhalit

a web penalizovat. (Kubicek, 2008)

2.6 Analytické nastroje pro vyhodnoceni tispéSnosti

Jak je napsano v knize Online Marketing (2014, s. 25): ,,SEO nezmérite, ale
miizete sledovat jeho efekt a prinos. Nikdy si nereknete: Tim, Ze jsem ziskal tento odkaz,
naprogramoval flashovou hru nebo udelal takovou a takovou promo akci, se mi zvysil v
listopadu konverzni pomer o 7 %. Tak to proste nefunguje. “ Nicméné existuje cela fada
nastrojl, diky kterym miizeme alespon orienta¢né urcit, zda zmény, které jsme provedli,
m¢ély kladny nebo naopak zaporny efekt. NejvyznamnégjSimi z nich jsou névstévnost a
trzby (konverze) z pfirozeného vyhleddvani a samotnd pozice pro klicové slovo ve

vyhledavacich. Tyto metriky se daji méfit pomoci néstrojit Google Analytics a Collabim.
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Google Analytics

Tento nastroj slouzi ke sledovani statistickych udaja tykajici se dané¢ webové
stranky. Pomtize odhalit, jaka na strankach byla navstévnost v daném obdobi, z jakého
zafizeni navstévnici pfisli, jak dlouhou dobu na webu zustali a jaké stranky v priabéhu
svého pobytu navstivili a kolik utratili penéz nebo odeslali formulari. Dalsi dtlezitou
funkeci Google Analytics je, ze spravei webu dokéaze ukézat, z jakého zdroje navstévy
ptichézi. Jestli to je tedy organické vyhledavani, PPC reklamy nebo napiiklad Facebook.
Vsechny tyto filtry se spolu daji kombinovat a sprdvce webu tak dokaze z dat vycist, které

aspekty své online marketingové strategie by mohl zlepsit. (Mojzis, 2018)
Collabim

Collabim je online nastroj, ktery umi méfit pozice kli€ovych slov, na které se
doména umist'uje, méii jejich hledanost a umi také dohledévat nova klicova slova, podle
Skliku a naseptavact. Kromé toho také podle spole¢nych klicovych slov umi ur€it, jaci
jsou nejveétsi konkurenti daného subjektu a srovnavat s nimi pozice ve vyhledévani.

(Shoptet, nedatovano)
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3 Optimalizace pro vyhledavace webovych stranek DobeS.eu

V této Casti bakalarské prace se jiz autor zabyvd praktickym vyuzitim teoretickych

znalosti z oboru optimalizace pro vyhledavace.

3.1 Predstaveni spole¢nosti

Spole¢nost Dobe§ Kovovyroba byla zaloZzena v roce 1992. Pro vyrobu svého
sortimentu spolecnost uptfednostituje ¢eské vyrobce materiali. Mezi sortiment, ktery

spole¢nost na e-shopu v soucasné dob¢ prodava, patii:

e brany a branky,
e plotové systémy, komponenty a pfislusenstvi pro stavbu ploti,
e lesenaiské kozy,

e plechové dvere.

Tento sortiment mize byt zdkaznikovi dovezen autodopravou, nebo zakaznik
muze vyuzit osobniho odbéru. Jako jednu ze svych nejvétsich konkuren¢nich vyhod
spolecnost Dobe§ Kovovyroba uvadi moZnost vyroby atypickych prvka na zakazku.

Spole¢nost na svych webovych strankach uvadi tyto dodatecné sluzby:

e tryskéni a lakovani,
e svarovani robotem,
e ploceni pozemkd,

e déleni materidli za pomoci CNC stroji.

Na webové strance spole¢nosti https://dobes.eu probihd SEO sprava jiz od tnora

2014 doprovazena dal$imi online marketingovych kampanémi, konkrétné PPC spravnou
a spradvou zboZovych srovnavact — vSe zatizuje spolecnost Weboo s.r.o.
Mimo tento e-shop spole¢nost Kovovyroba Dobe§ disponuje také webovymi

strankami https://www.praskova-lakovna-dobes.cz, kde nabizi své sluzby z oblasti

praskového lakovani.
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3.2 On page optimalizace

Tato kapitola je vénovéana implementaci vybranych on-page SEO faktort, které
byly pospany v kapitole 2.3 teoretické ¢asti prace.

Nefunk¢ni stranky

V réamci kapitoly 2.3.5 bylo vysvétleno, ze pokud se na webu nachazi odkazy,
které vedou na nefunkéni stranky, pak to vyhleddvace vnimaji negativné. Z tohoto diivodu
byl pouzit ndstroj Xenu Link Sleuth (obrazek ¢. 8), ktery prosel vSechny odkazy na webu
Dobes.eu a podal hldseni o ptitomnosti nefunkénich odkazi. Takto nalezené odkazy byly
vyfiltrovany pouze o ty ve form¢ HTML/text (tedy byly vynechdny obrazky a systémové

soubory) a nésledn¢ byly opraveny.

Obrazek ¢. 8 Nefunk¢ni odkazy na doméné Dobes.eu
8

Fie Edt View Options Window biep
EECIEEEN IR % URL Properties

Address

Page URL:
<://dobes.eu/pletiva--svarovana-a-lesnicka/svarovane-bezpecnostni-pletivo-super- ‘htlps //dobes eu/pletiva-svarovana-alesnickassvarovane-bezpecnostni-pletivo-super-strang
=i//dobes.eu/prislusenstvi-k- pojezdovym-branam/hakovy-zamek-c351
ets/downloads/kks-451-najpg Title or fink text

=/downloads/MO cenik pletiv paneld platny od 1_9_2018.pd ‘Svaanané bezpenastri pletiva SUPER [strong]
s://dobes.eufvstupni-branky/branka-fab-vypln-3d-panel
s://dobes.eu/kridlove-brany/brana-fab--13-plech Mo links an this page

dobes.eu/mng/

obes.eu/mng/

s//dobes.eu/mng/as

ploads/MO cenik lefendiské kozy rok 2018.pdf

=i//dobes.eu/mng/ rodukty/Pojezd.svisle jeklG. jpg

s://dobes.eu/mng; rodukty/napindk komaxitJPG

5//dobes.eu/mng/ rodukty/brana_FINAL_uprava_cko_vodoznak,jpg

=//dobes.eu/mng/ s/ produkty/ostndrpvevel JPG
rodukty/Podhrab-hladkal.pdf-65356534665.1PG
rodukty/Doraz.jpg

rodukty/brana oko 2-6018309831.JPG
rodukty/draty-nap-vaz-zn-4203237519.JPG
rodukty/branka_s_OCKEM_FIMAL (2)-4432220706.jpg

ploadify/images_upload/

s://dobes.eu/mng/
s/ /dobes.eu/mng/
=://dobes.eu/mng/
si//dobes.eu/mng,

s://dobes.eu/mng/

s://dobes.eu/mng/ . >
5 1 page linking to thiz one:
s://dobes.eu/mng/

ploadify/jquery.uploadify.v2.1.4.min.js

4 https://dobes eu/pletiva-svarovana-alesnicka
=/ /dobes.eu/mng/

=://dobes.eu/mng/assets,
=i/ /dobes.eu/mng/
si//dobes.eu/mng/

dobes.eu/mng/ ogin.css
s://dobes.eu/mng/ ng/doprava/
s://dobes.eu/mng/ ng/logo_sk_sk_png.png
s://dobes.eu/mng/ ng/states/

=://dobes.eu/mng/ rodukty/1c.JPG

si//dobes.eu/mng/ rodukty/2.JPG
s//dobes.eu/mng/ rodukty/2bJPG TIPETTT TOIFG
=//dobes.eu/mng/ass rodukty/13a JPG timeout 13aJPG

dobes.eu/mng/ s/produkty/20c.JPG timeout 20cJPG

Zdroj: Xenu Link Sleuth
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Nadpisova struktura

Podle obrazku ¢. 9 neni nadpisova struktura na domovské strance webu fesena
spravné ve smyslu, ze chybi nadpis 1. rovné <hi>, nicméné v soucasné dob¢ neni
administrativni ¢ast webové stranky feSena natolik dobfe, aby se tato chyba mohla snadno

vyfesit.
Obrazek €. 9 Znazornéni nadpisové struktury na hlavni strance Dobes.eu

Stranka neobsahuje nadpis 1. drovné.

Madpisy na strance nejsou ve spravném pofadi. Nemélo by se skakat napf. z nadpisu prvni
urovné na 3. apod.

Prehled nadpis( stranky.
zh2=Nejprodavanéjsi zboii X
=h3= Poplastované pletivo viska 100-200 cm 55-55 1,6-2,5 mm
\l,) =h3= Vstupni branka s FAB zamykanim zelend
=h3= Plechové dvefe NEZATEPLENE

<h2=Plotové centrum £lin

=h2=0teviraci doba

Zdroj: Seo-servis.cz

Na dalSich strankach, které slouzi jako kategorie pro produkty, dle obrazku ¢. 10
hlavni nadpis <h1> obsazen je, avSak je nasledovan nadpisem tieti urovné. Tato chyba

nicméné neni natolik zavazna, aby v sou€asné dob¢ vyzadovala zvlastni pozornost.

Obrazek €. 10 Znazornéni nadpisové struktury na strankach kategorii Dobes.eu
Stranka obsahuje pravé jeden nadpis h1.

Madpisy na strénce nejsou ve spravném pofadi. Nem&lo by se skakat napf. z nadpisu prvni
trovné na 3. apod.

Prehled nadpisd stranky.
=h1=Ledenarské kozy
=h3= Stavebni lefenarska koza vysuvna - pevna 1200 mm X
=h3= Stavebni lefenarska koza vysuvna - pevna 1400 mm
‘!r) =h3= Stavebn( leSenafska koza vysuvna - skladaci 750 - 1 200 mm
=h3= Stavebni leSenarska koza vysuvna - skiadaci 1000 - 1700 mm
=h3= Stavebni lefenaiska koza vysuvna - sklddaci 1220 - 2100 mm
=h2=0teviraci doba

Zdroj: Seo-servis.cz
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Duplicita stranek

Jak je pséano v kapitole 2.5.1, nejcastéjsi druhy duplicit stranek jsou bud’to skrze
chybéjici pfesmérovani WWW a non-WWW (nebo HTTP a HTTPS), zatazeni produktd,
anebo skrze filtrovani produktl v kategorii.

Na webové strance Dobes.eu neni pro produkty vytvoreny zadny filtr, tudiz
muzeme moznost duplicity skrze filtry rovnou vyloucit. Obdobn¢ se na webu Dobes.eu
neobjevuje zadna chyba spojend se zarazenim produktti pod vice kategorii. HTTP je
rovnéz presmeérovana spravnge.

Co se tyce duplicity WWW a non-WWW verzi stranek: WWW verze stranek je
sice spravné pfesmérovana na non-WWW verzi a nevznika tak ¢ista WWW non-WWW
duplicita, nicméné toto pfesmerovani je provedeno ponékud nest'astné, kdy vznika uplné
nova, duplicitni stranka. Pokud bychom napiiklad zadali do adresniho tadku adresu:

https://www.dobes.eu/plotove-panely, pak bychom byli pfesmérovani na adresu

https://dobes.eu/index.php?/plotove-panely, ktera je identicka jako jiz existujici stranka

https://dobes.eu/plotove-panely. Z divodu, ze na WWW verzi stranek vedou odkazy,

které 1ze povazovat za kvalitni, je dileZité zajistit spravné pfesmérovani WWW verze.
Zabezpeceni HTTPS

Ackoliv jsou webové stranky dostupné primarné v https verzi, ne na vSech
strankéch je viditelny ,,zamecek* vlevo od URL adresy, jak je tomu na obrazku ¢. 13, ale
naopak je k vidéni na obrdzku €. 11 informacni ikona, kterd po rozkliknuti zobrazuje népis

»dpojeni s timto webem neni plné zabezpecené.*
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Obrazek ¢. 11 Hlaska spojeni s timto webem neni plné zabezpecené

{} @ https://dobes.eu/aktuality

Spojeni s timto webem neni piné
zabezpeclené

Utoénici mohou vidét obrazky, které si na tomto webu
prohliZite, a oklamat vas tim, Ze tyto obrazky upravi.

Dalsi informace

B Certifikt (platny)
@ Soubory cookie (pousivé se 55)

£ Nastaveniwebu

Zdroj: Dobes.eu

Tento stav vyplyva z toho, Ze se na dané strance nachdzi hyperlinky, které jsou
stale v tvaru http. DalSim krokem tedy je takové odkazy dohledat (obrazek €. 12) a prepsat

je na tvar s https.

Obrazek ¢. 12 HTTP odkazy ve Zdl‘OJOVCm kédu Dobes.eu

......... vty et s Ao e p ey e e e B B L

</a>
<div class="novinky_text_obr”>
ali== <a href:"/--><!--"><img src="/mng/—-><!——"></a>——>
<div class="novinky_text"><p> vice v odkazu.</p>
<p><img src=" http //dobes.eu/mng/assets/downloads/Pojezd.H.1..jpg" alt="" width="640" height="360" /></p></div>
<div class="clear"></div>
</div>
</div>

<div class="clanek_novinky">
<a href="/instalace-brany-a-branky-v-bystrici-pod-hostynem">
<h2 class="novinky_title">Instalace brény a branky v Bystifici pod Hostynem</h3>
</a>
<div class="novinky_text_ obr">
<t-- <a href:"/——><!--"><img src="/mng/--><!--"></a>-->
<div class="novinky_text"><p>vice v odkazu.</p>
<py<img src= http //dobes.eu/mng/assets/downloads/Brana%20svisle¥2@jekl¥2082..jpg" alt="Brans svisle jekl 2." /»></p></div>
<div class="clear"></div>
</div>
</div>

<div class="clanek_novinky">
<a href="/fotbalovy-turnaj-zen">
<h3 class="novinky_title">FOTBALOVY TURNAJ ZEN</h3>
</a>
<div class="novinky_text_obr">
<l-- <a href="/--><!--"><img src="/mng/--><!--"></a>-->
<div class="novinky_text"><p><strong>8.6.2016</strong></p>
<p>Prijdte se podivat na turnaj v malé kopané Zen,ktery se uskuteéni dne 25.6.2016 od 9.00 hodin.
</p>
<p><strong>Nase firma prispéla castkou 2000,-KC na porddani turnaje.</strong></p>
<p><img src="http://dobes.eu/mng/assets/downloads/plago¥20XE2%80%23%26kopie. jpg" alt="" width="640" height="480" /></p>
<p> </p> v
<p> </p></div>
<div class="clear"></div>
</div>
</div>

Zdroj: Dobes.eu; vlastni dprava
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Po prepsani téchto odkazi na https tvar jiz informac¢ni pole hlési, ze je pfipojeni

zabezpecené.

Obrazek ¢. 13 Hlaska pripojeni je zabezpecené

C {} @& nhtips//dobes.eu/aktuality

Pripojeni je zabezpecené

Vaie Gdaje (napriklad hesla nebo &isla platebnich
karet) jsou pri odesilani na tento web soukromé,

Dalil informace

B Certifikét (platny)

& Soubory cookie (pouziva se 56)

£ Nastaveni webu

PLOTOVE SLOUPKY A VZPERY
Zdroj: Dobes.eu

Klicova slova

Jak bylo fec¢eno v kapitole 2.3.1, vybér klicovych je slov predpokladem pro
uspech. Pro vybér spravnych klicovych slov, pro kterd nasledné budou stranky Dobes.eu
optimalizovéana, byla pouzita primarné jiz nashromazdéna data o klicovych slovech z
Google Analytics a z Google Search Console. Tato data byla ndsledné rozsifena pomoci
naseptavacll a Skliku skrze nastroj Collabim, ktery témto klicovym sloviim pfifadi i
primérnou mésicni hledanost. V tabulce €. 2 je vidét zjednodusSena ¢ast analyzy klicovych

slov pro segment ,,LeSenarské kozy*.
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Tabulka €. 2 Analyza kli¢ovych slov pro ,,LeSenarské kozy*

Klicoveé Primérna Relevantni Klicoveé Primérna Relevantni
slovo mésicni pro web? slovo mésicni pro web?
hledanost hledanost

Google Seznam

koza na 1000 Ne stavebni 879 Ano
fezani kozy
dreva
stavebni 590 Ano koza na 470 Ne
kozy fezani

dreva
drevéna 210 Ne skladaci 286 Ano
koza kozy
pracovni 210 Ne leSenarské 150 Ano
koza kozy
skladaci 170 Ano zednické 81 Ano
kozy kozy
leSenarské | 90 Ano skladaci 74 Ne
kozy koza na

fezani

dreva
malifska 70 Ano stavebni 51 Ano
koza koza

skladaci
zednické 70 Ano pracovni 42 Ne
kozy koza

Zdroj: upraveno dle sekundarnich dat spole¢nosti Weboo s.r.0.

Z této tabulky je znatelné, Ze ncktera klicova slova nejsou pro webové stranky
relevantni, proto s nimi v rdmci optimalizace nemusime pracovat. Zakomponovavani
nerelevantnich kliovych slov, by nam sice pfineslo navstévnost, nicméné¢ pokud lidé
hledaji piimo dfevénou kozu, pak je malo pravdépodobné, ze by se spokojili s kozou
kovovou.

Tuto skuteCnost bychom mohli pfipadné feSit vytvofenim c¢lanku na téma
»Dievéné kozy vs. kovové kozy“, kde by byly popsdny vyhody kovovych koz a

navstévniky, ktery hledal kozy dievéné, bychom se snazili presvédCit o koupi koz
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kovovych, v soucasné dob¢ bohuzel neni na e-shopu vyhrazena obsahova sekce, ve které

by se takové ¢lanky mohly objevovat.

ZAKOMPONOVANI KLICOVYCH SLOV

Mit ptehled o existenci nejlepSich kli€¢ovych slov pro dané téma je absolutni
zéklad pro uspeésnou optimalizaci pro vyhledavace. Pokud se vSak klicova slova
neobjevuji na mistech, pomoci kterych roboti posuzuji relevanci stranky vici danému
klicovému slovu, pak se na vyhleddvaci dotaz, ktery obsahuje pozadované klicové slovo,
nemusf stranka viibec objevit.

Proto by se dané kli¢ové slovo mélo objevovat pfedevsim v titulku stranky a v
hlavnim nadpisu stranky <h1>. Velmi pozitivni vliv na pozice stranky mad, pokud se
klicové slovo déle objevuje v samotném textu stranky. Kromé hlavni stranky je na webu
Dobes.eu klicové slovo spravné obsazeno v hlavnim nadpisu stranky.

V titulcich stranky se ve vétSiné piipadi kli¢ové slovo nachézi, ale nedosahuje
potencidlu, kterého by titulek dosdhl, kdyby obsahoval longtailovou verzi kli¢ového
slova.

Meta popisky na nékterych strankach zcela chybély a na nékterych se chybné
zobrazuje ¢ast datové vrstvy uréené pro zbozové srovnavace, jak je vidét na obrazku €. 14.
Samotna ptitomnost klicového slova v meta popisku sice pfimo neovliviiuje pozice v
SERPu vyhledéavaci, ale mize mit zasadni vliv na CTR. Na obrazku ¢. 15 je vidét, jak

vypada snippet stranky po optimalizaci.
Obrazek ¢. 14 Podoba snippetu stranky pred optimalizaci

Akce - Dobes Kovovyroba

https://dobes. eu/akce * Translate this page

Doprava zdarma pfi ndkupu nad 10 000 KE&" Nevztahuje se na podhrabové desky a atypické vyrobky.
Akce 0. Array ( [id] == 147 [vlastnost typ id]==0 .

Zdroj: Google

Obrazek ¢. 15 Podoba snippetu stranky po optimalizaci

Brany a branky v akci - Kovovyroba Dobes
hitps://dobes eu/akce - Translate this page
MavEtivie nasi stranku a podivejte se na zboZi, které v soucasné dobé nabizime se slevou. Jsou jimi
napfiklad brany a branky.
Zdroj: Google
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3.3 Off page optimalizace

Tato kapitola je vénovana vyuziti vybranych off page faktort, které byly nastinény

v kapitole 2.4 teoretické casti prace.
Linkbuilding

Jak je psdno v kapitole 2.4.2, kontinudlni vyhledavéani odkazovych pftileZitosti a
samotné ziskdvani odkazli je nezbytné pro dosazeni vykonného webu z pohledu
organické navstévnosti. V nésledujicich odstavcich je vyjmenovanych nékolik zptisobt,

jakymi se ziskavaly odkazy na webu Dobes.eu po dobu optimalizace.

ONLINE MAGAZINY

Diky tomu, Ze spolecnost Weboo disponuje n¢kolika online magaziny, bylo
mozné vlozit odkaz i do vysoce relevantnich ¢lanka psanych klientovi na miru; jednd se

naptiklad o weby www.ploty-zlin.cz, www.centropa.cz nebo www.rady-sluzby.cz.

PARTNERSKE WEBOVE STRANKY

Jak jiz bylo zminéno v kapitole Piedstaveni spole¢nosti, spolecnost Kovovyroba

Dobes disponuje dal§i webovou strankou www.praskova-lakovna-dobes.cz, kterou ma

ur¢enou pro podnikani mimo svou hlavni ¢innost. Tim se nabizi vyborna ptileZitost k

ziskani odkaz. Proto byl vloZen odkaz do spodni sekce webu, tzv. paticky.

ZHODNOCENI NEFUNKCNICH ODKAZU

Nejsnazsi zptsob ziskavani odkazl je vyhledavani jiz existujicich odkaza. Tyto
muzeme najit pfes nastroj Valuable backlink checker, ktery vypise az 10 takovych
odkazli. Pokud mame pfistup ke zdroji odkazili, pak je mizeme jednoduSe piepsat do
pozadované podoby. V opacném piipad¢ je vhodny postup presmérovat stranky, na které

odkazy vedou.
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Obrazek ¢. 16 Nastroj Valuable backlink checker

BROKEN BACKLINKS

Zdroj: Smallseotools.com

Robots.txt

Obsah souboru robots.txt je dilezity pro vyhodnoceni toho, na jaké stranky maji

roboti pfistup a na jaké naopak ne. Na adrese https://www.dobes.eu/robots.txt se nachdzi

soubor robots.txt v nasledujicim znéni:

User-agent: *

Disallow: /nakupni-kosik/
Disallow: /login
Disallow: /register/
Disallow: /lost-password/
Disallow: /nakupni-kosik/
Disallow: /0

Disallow: /assets/orders/

sitemap: https://dobes.eu/sitemap dobes.xml

Z tohoto textu je patrné, ze je robotim spravné zakdzan pristup do Casti stranek,
které jsou urcené pro registraci a piihlaseni uzivatel. TaktéZ jsou zakdzané stranky, ve
kterych se na konci jejich URL adresy nachazi /0, coz je spravny postup — na webu se

totiz v ndhledech produktti objevuji 2 produkty, které neexistuji a vzhledem k tomu, ze v
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soucasné dob¢ neni mozné tuto skutecnost z programatorského hlediska vyfesit, je z
hlediska optimalizace pro vyhledavace vhodné zakdzat na n¢ robotiim pfistup. Dale je
zakdzan cely adresai s obsahem URL /assets/orders/. Tento piikaz je sice dle uvazeni
autora bakalaiské prace zbytecny, jelikoz ani po prochazeni stranek robotem, ktery tato
pravidla ignoruje, nebyly na webu zakazané stranky nalezeny, nicméné se nejedna o
zadny prohtesek, ktery by ovliviioval spravnou indexaci webu. Dalsi ¢asti souboru
robots.txt je zdkaz o vSech stranek, u kterych se v URL objevuje fetézec /nakupni-kosik/.
Tento ptikaz je sice v souboru dvakrat, coZ ale neni zdsadni chyba. Posledni ¢asti obsahu
tohoto souboru je odkaz na umisténi souboru sitemap.xml, diky ¢emuz se roboti dozvedi
o vyctu stranek, které se na webu nachézi.

Po prochazeni webu nebyly objeveny dalsi stranky, které by vyzadovaly zakazani

prochazeni, proto neni nutné soubor robots.txt upravovat.

Sitemap.xml

Jak jiz bylo psano v teoretické ¢asti, soubor sitemap.xml je dllezity pro usnadnéni
indexace stranek vyhledavacim. Po navstéveé souboru sitemap.xml (viz obrazek ¢. 17)
bylo zfejmé, Ze od 24. 7. 2017 nebyla nijak upravovana a to mohlo zplisobit problém s
indexaci stranek. Stranky, které jiz nadale neexistuji, hlésila jak Google Search Console,
tak to bylo potvrzeno pfi kontrole jednotlivych adres pfes Xenu Link Sleuth. Proto byla
vyuzita dal$i funkce aplikace Xenu Link Sleuth, kterd proSla stranku a vygenerovala
novou sitemapu, ktera byla nahrana namisto sitemapy staré. Nyni stacilo nahrat novy
soubor sitemap.xml do Search Console, aby pro Google byly vSechny stranky
indexovatelné a nemél problémy s prochdzenim. Pro Seznam se tento soubor nahravat
nemusi, jelikoZ pokud je umistén v souboru robots.txt, pak jej navstivi pii kazdé navstéve
webu.

Toto feSeni bohuzel neni optimdlni, jelikoz existuji moZnosti, jak soubor
sitemap.xml generovat dynamicky, tim padem se vytvofeni novych stranek nebo

jakdkoliv zména v URL struktufe automaticky propise do souboru sitemap.xml.
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Obrazek ¢. 17 Ukazka souboru Sitemap.xml na strance Dobes.eu

This XML file does not appear to have any style information associated with 1t. The docun

v<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/@.2" xmlns:xsi="http://wn
http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/@.2/sitemap.xsd">
v<url>
<locrhttps://dobes.eu</loc>
<lastmod>2017-87-24</lastmod>
<changefreg>monthly</changefreq>
<priority>@.8</priority>
</url>
v<url>
<loc>https://dobes.eu/obchodni-podminky</loc>
<lastmod>2017-07-24</lastmod>
<changefreg>monthly</changefreg>
<priority>@.8</priority>
<furl>
v<url>
<loc>https://dobes.eu/kontakty</loc>
<lastmod>2017-87-24</lastmod>
<changefreg>monthly</changefreg>
<priority>@.8</priority>
<furl>
v<url>
<locrhttps://dobes.eu/fotogalerie</loc>
<lastmod>2017-87-24</lastmod>
<changefreg>monthly</changefreg>
<priority>@.8</priority>
</url>
v<urls>
<loc>https://dobes.eu/ceniky</loc>
<lastmod>2017-07-24</lastmod>
<changefreg>monthly</changefreg>
<priority>@.8</priority>
</url>

Zdroj: Dobes.eu

Dalsi Gpravy

V ramci kontroly spravné indexace bylo zjiSténo, ze na strdnce s obsahem
zamé&fenym na prodej leSenafskych koz prob&hly v nedavné dobé upravy, které vedly ke
zméné URL dané stranky. Nicméné& stard URL se pofad umistovala vysoko v SERPu pro
Seznam. Proto, a také z divodu, Ze na starou URL vedly historické odkazy, byla tato

stranka pfesmérovana pomoci kédu 301 na URL novou.
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4 Vyhodnoceni uspéSnosti optimalizace

Vyhodnoceni Uspé$nosti SEO — optimalizaci pro vyhledavace — neni vzdy
jednoznacné (jak je psdno v kapitole 2.6), nicméné miZzeme sledovat n€kolik metrik a ve

vzajemné souvislosti pak z uceleného pohledu na tyto metriky Gspésnost vyhodnocovat.

4.1 Pozice webu ve vyhledavani

Pozice ve vyhledavani pro dané klicové slovo je jedna z metrik, které urcuji
uspé&snost snah o sprdvnou optimalizaci pro vyhledavace. Pro jeji vyhodnoceni byl pouzit
nastroj Collabim, ktery umoziiuje kontinudlni méfeni pozic klicovych slov. Na obrazku

¢. 18 je vidét umisténi webu Dobes.eu ve vyhledavani Google z pohledu ¢asu pro méfena

vvvvvv

ukazuje, jakd procentudlni ¢ast métenych klicovych slov se na dany dotaz umistovala ve
vrchnich tfech pozicich. V grafu je vidét patrny rist, proto lze fici, Ze optimalizace pro

Google byla z pohledu lep$iho umisténi pozic Gspesna.

Obrazek ¢. 18 RozloZeni pozic ve vysledcich Google
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Zdroj: sekundarni data spolecnosti z Gctu Collabim.cz
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Naopak pfi pohledu na stejny graf rozvrzeni pozic (obrazek €. 19), tentokrat pro
Seznam, lze fici, Ze provadéné prace Uspé€Sné nebyly, ba dokonce webu v pohledu

Seznamu uskodily.

Obrazek ¢. 19 RozloZeni pozic ve vysledcich Seznamu
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Zdroj: sekundarni data spoleénosti z u¢tu Collabim.cz

4.2 Navstévnost z organického vyhledavani

Navstévnost z ptirozeného vyhledavani je metrika, kterd nejspi§ nejvice odrazi
uspesnost optimalizace. Pro zachovani co nejvétsi objektivity a vylouceni sezonnich
vykyvl, byla pro vyhodnoceni UspéSnosti z pohledu navstévnosti z prirozeného
vyhledavani porovnana navstévnost za obdobi leden — biezen 2019 se stejnym obdobim
predchoziho roku pomoci ndstroje Google Analytics.

Na obrazku ¢. 20, ktery predstavuje vyvoj navstévnosti z prirozeného
vyhledédvani, je patrny kladny vyvoj navstévnosti z vyhleddvace Google oproti minulému
roku, kdy tato navstévnost vzrostla z 4319 navstév na 6262 navstév, coz predstavuje rist

44,99 %.
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Obrazek ¢. 20 Navstévnost z piirozeného vyhledavani Google

1.1.2019 - 31.3.2019: ® Navtévy
1.1.2018 - 31.3.2018: ® Navitévy
150

Gnor 2019 biezen 2019

Novi uzivatelé Mira okamzitého opusténi Pocet stranek na 1 relaci Prim. doba trvani relace
Uzivatelé v Navitévy

4565% 5134%+ |4499 % 731%# 741 %% 8,09 %%

Zdroj: sekundarni data spole¢nosti z i¢tu Google Analytics

Naopak na obrdzku &. 21, ktery ptedstavuje stejny vyvoj pro navstévnost
z vyhleddvéani na Seznamu, je znatelny pokles v navstévnosti. Z ptivodnich 1630 navstév

za sledované obdobi hodnota poklesla o 21,17 %, tedy na 1285 navstév.

Obrazek ¢. 21 Navstévnost z prirozeného vyhledavani Seznam

1.1.2019 - 31.3.2019: @ Névitdvy
1.1.2018- 31.3.2018: ® Navitdvy
60

inor 2019 biezen 2019

Novi uzivatelé Mira okamzitého opusténi Pocet stranek na 1 relaci Pram. doba trvani relace
Uzivatelé + Navstévy

1985%%  17,90%% 21,17 %# 7,36 % 510%% 195%%#

Zdroj: sekundarni data spole¢nosti z i¢tu Google Analytics

Pokud bychom ucelili navs§tévnost z ptirozeného vyhleddvani, jak je tomu na
obrazku €. 22, pak i pfes pokles navstévnosti ze Seznamu e-shop Dobes.eu zaznamenal

v navstévnosti rust z celkovych 6131 navstév na 7840 navstév, to se rovnd rustu 27,87 %.

Obrazek ¢. 22 Navstévnost z piirozeného vyhledavani celkem

1.1.2019 - 31.3.2019: ® Navstévy
1.1.2018 - 31.3.2018: ® Navitévy
200

Gnor 2019 biezen 2019

Uzivatelé Novi uZivatelé Navitévy Pocet relaci na uzivatele Zobrazeni stranek Poget stranek na 1 relaci

EO: plirozené + 0 phirozené+ Os pPirc2end s SEO: pfirozené + brand SEO: prirozené + brand SEO: pfifozené +
29,28 % 34,63 % 27,87 % -1,09 % 18,85 % -7,06 %

oS ORLLLODY | sttt DDV | cmmenintn Nt | T oA A | WA o AdomAn

Zdroj: sekundéarni data spolecnosti z uctu Google Analytics
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4.3 Trzby z pfirozeného vyhledavani

Trzby jsou dalSi metrika, pro kterou pouzijeme ndstroj Google Analytics.
Z obrazku €. 23 muizeme vycist, ze ackoliv trzby v prubéhu ledna nebyly dostatecné na
prevySeni trzeb zledna ptfedchoziho roku, béhem dalSich dvou mésici trzby
z ptirozeného vyhleddvani roku 2019 ptesahuji trzby za stejné obdobi roku 2018.
Celkovy rust trzeb za sledované obdobi roku 2019 oproti stejné¢ dlouhému obdobi roku

2018 dosahuje 28,72 %.

Obrazek €. 23 Trzby z pFirozeného vyhledavani

1.1.2019- 31.3.2019: ® Triby
1.1.2018 - 31.3.2018: ® Triby
100 000,00 K&

50 000,00 K&
= = il RN s \omsgre s g PR/ e (ENA L\ VeI NS aN gé\ 4N
anor 2019 biezen 2019

Triby
28,72 %
9 K

RGO W Y

Zdroj: sekundarni data spole¢nosti z iétu Google Analytics

4.4 Doporuceni

Na zaklad¢ této bakalatrské prace autor doporucuje vytvoreni novych webovych
stranek neobsahujici chyby, které byly jmenovany v praktické ¢asti této bakalarske prace.
Jmenovité€ to jsou nespravna nadpisova struktura, propisovani produktové datové vrstvy
do meta popisku strdnek, neexistence obsahové sekce (mimo kategorii aktuality),
nedynamické vytvareni souboru sitemap.xml, existence duplicitnich stranek, existence
nefunkénich produktovych stranek atd. Déle autor bakalatské prace doporucuje provedeni
strukturované analyzy klicovych slov, diky které se mohou vytvatet nové vstupni stranky
— v soucasnosti neni e-shopem Dobes.eu pokryty cely sortiment spolecnosti a e-shop tak
nedosahuje plného prodejniho potencialu.

Déle autor bakalarské prace odhaduje cenu tvorby novych webovych stranek,
kterd zahrnuje grafické, programatorské a analytické prace, na 40 000 K¢, pfi¢emz casova

naro¢nost implementace bude odhadem 3 mésice.
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Z7.avér

Vyhledavace tvoii dalezitou ¢ast ndkupni cesty na internetovém trhu. Nejveétsi pocet
navstév prichdzi na webové stranky pravé z vyhledavacl, proto si uz dlouhd 1éta
marketéfi kladou otazku, jak je efektivné¢ vyuzit ve sviij prospéch. Odpovéd’ na tuto
otazku mnozi nalézaji v optimalizaci pro vyhledavace.

Cilem bakalaiské prace bylo vyuzit metody SEO — optimalizace pro vyhledavace za
ucelem zvyseni trzeb z prvniho kvartdlu roku 2019 oproti stejné¢ dlouhému obdobi v roce
2018. Pti optimalizaci autor vyuzil znalosti nabytych jak pfi zpracovani teoretické ¢asti
bakalaiské prace, tak znalosti ziskanych z praxe ve spolecnosti Weboo s.r.0.

Mezi zvolené metody optimalizace patiily naptiklad oprava odkazli vedoucich na
neexistujici stranky, pfepisovani titulki stranek a vytvofeni nové mapy stranek.

Tyto prace bohuzel nebyly provedeny do takové hloubky, jakou si autor bakalaiské prace
predstavoval na zacatku optimalizace, jelikoz se ukazaly fatalni chyby e-shopu a jeho
administrace, které by vyfeSila migrace stavajiciho e-shopu na novy systém. Mezi tyto
chyby patii naptiklad nemoZnost upravit nadpisovou strukturu bez zdsahu programaétora,
nekorektni presmérovani WWW verze webovych stranek a neexistence obsahové sekce,
diky které by bylo mozné pokryt vice klicovych slov. Tuto skutecnost autor podrobné&;ji
zminuje v ¢asti ,,Doporuceni®.

I pfes tyto chyby se autoru bakalaiské priace podatfilo zvysit trzby z pfirozeného
vyhleddvani za vybrané obdobi o necelych 29 %.

Autor tedy na zdklad¢ porovnani dat ze sledovanych obdobi doporucuje optimalizaci pro
vyhledavace jako seridzni néstroj pro zvySeni navstévnosti a trzeb a povaZuje ji za
dalezitou ¢ast online marketingu.

Znalosti ziskané psanim této bakalafské prace bude autor nadale vyuzivat pti své pracovni

¢innosti.
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